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Kovacs Henrietta: A kreativ ipar meghatarozasai, jellemzoi
és jelentésége

Bevezetés

A XXI. szdzad gazdasagi vilagadban az informatikdhoz, az internethez két6dd agazatok mellett egyre
inkabb az un. kreativ dgazatok, a kreativ munkahelyek kerlilnek el6térbe. Ennek elsédleges oka az
lehet, hogy az informdcids tarsadalmat napjainkban egyre kevésbé azonositjdk az internettel vagy
magaval az informatikaval. A kilénb6z6 stratégiai dokumentumokban, tervezetekben egyre
gyakrabban feltlinnek a , kreativ gazdasag", a , kreativ ipar" és a ,kreativ dolgozdk" kifejezések
(Mikecz 2008:142).

Az ugynevezett ,informatikai fordulat” az informatizalas altal kozvetlen(l érintett tertleteken jéval
szélesebben hat, és ezek a hatdsok igazan a technolégiainal atfogébban, és jobban is érvényesilni
tudnak. Sok mUvészeti, informatikai és tomegkultira-formalé részteriilet olvadt 6ssze, és ezzel
létrejott egy Uj agazat, a kreativ szektor (Tamas 2003).

A tovabbiakban ismertetem a kreativ ipar killonféle meghatarozasait, csoportositasi szempontjait.
Kitérek maganak az iparagnak és annak termékeinek jellemzgire, valamint jelentéségére is.

A kreativ ipar lehetséges meghatarozasai, csoportositasai

A kreativ agazatok, azaz a kreativ szektor koértlbelll hlisz-harminc éves, de leginkabb az utolsé
évtizedben valt érdekessé, kutatasi témava. A kulturalis ipar fogalmat Theodor Adorno és Max
Horkheimer emlitette meg el6szor, 1944-ben. Igaz, ekkor még kritikai megfogalmazasban, de
0sszefoglaléan. Daniel Bell az elméleti tudas fontossagara hivta fel a figyelmet 1976-ban. Az (j
tarsadalmi rend kézponti tengelyeként nyilatkozott réla. Azéta is j6 paran azon munkalkodnak,
hogy az elméleti tudds helyére be tudjak illeszteni a kreativitast vagy az innovaciét. Az Un. kreativ
iparok tekintetében a legkiemelkeddbb kisérletek John Howkins (2001) és Richard Florida (2002)
nevéhez fliz6dnek. Howkins meghatarozasa a kreativ iparrél egyszerliinek mondhaté.
~ldesorolhatjuk azokat a tevékenységeket, amelyek termékei szellemi termékként védettek (a
copyright, a kereskedelmi védjegy, a szabadalom és a design altal érintett tertiletrél volt sz6)”



(Tamds 2003:1518). Florida inkdbb foglalkozasokat, illetve szakmakat tart a kreativ iparba illének,
ahogy 6 fogalmazott, a ,,szuperkreativ mag" tartozik ide (Tamas 2003).
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Kulturalis iparagak

(Forras: Sagvari - Lengyel 2008:19)

A kreativ gazdasagot Iényegében a kreativ ipardgak, a kulturdlis iparagak, valamint a tudasintenziv
iparagak harmasa adja. A kés6bbiekben lathatjuk, hogy a szamos kiilonb6z6 definicié sokban
eltérnek egymastdl, de mind ezt a tabldzatot igazolja.

A kreativ iparral vagy a kreativ gazdasaggal kapcsolatban mar a fogalom definiciéjanal problémaba
Utkozink. Szamos és a legkllonfélébb dgazatok igénylik a kreativ munkat, ugyanakkor a
kreativnak tekintett munkahelyeken sokszor csupan rutinfeladatokat, forditdsokat végeznek. A
szakirodalomban is altaldban egymas szinonimajaként jelenik meg a kreativ és a kulturalis ipar
vagy gazdasag. Az azonban elmondhatd, hogy a kulturalis ipar a kreativ ipar egyik forrasanak
tekinthetd, természetesen a mérndki és tudomanyos tevékenységek mellett. (Mikecz 2008:142).

Szintén nehézséget okoz a meghatdrozdsnal az is, hogy ezzel a fogalommal mind a varostervezés,
a foglalkoztatds, mind pedig a kultdratdmogatas teriletén is 6sszetaldlkozhatunk. Ez abbél fakad,
hogy a koncepcié alapjahoz az is beletartozik, hogy az emlitett terileteket 6sszekapcsolja
valamilyen szinten. Hesmondhalgh definiciéjat taldlhatjuk a legegyszeriibbnek. Allitdsa szerint a
kulturdlis iparagak csak azok lehetnek, amelyek kdzvetlenll részt vesznek a kilonb6z6 tarsadalmi
jelentések, szimbdélumok, valamint szovegek formabanvald eldallitdsaban. A kanadai jelentés
szerint a kreativ gazdasag bizonyos trendek érvényesiilése révén valik egyre nagyobb és nagyobb
jelentéséglivé. llyen a tarsadalom 6regedése, hiszen nagyobb azigény a kulturélis javak
fogyasztasara. A multikulturalitas is ezen trendek k6zé tartozik, ami fontos értéknek tekinthetd,



ugyanis jelentds forrdsa a kreativitdsnak, ami a gazdasag ndvekedését eredményezi. A széles savu
internet elterjedése, az internetezéssel toltott idd meghosszabboddsa is fokozzak a kreativ
gazdasag jelentéségét. Ugyanigy a ,long tail" hatds, ami azt jelenti, hogy a kisebb piaci tertletek
konnyebben és gyorsabban elérheték az internetnek készénhetéen. Ide sorolhatd az a tény is, hogy
a fogyasztéi csoportok halézatosodtak, valamint a szellemi javakat egyre inkdbb teszik kdzkinccsé,
tehat maga a folyamat felgyorsult és olcsébba is vélt. Ez az Uj kommunikaciés technoldgiaknak
készdnhetd, amelyek mind-mind el8segitik a kreativ ipar fejlddését (Mikecz 2008:142).

A kreativ és kulturalis 4gazatokkal tudatosan foglalkozik a brit kulturalis politika is. Ennek
készonhetéen alkottak egy sajat meghatarozast a kreativ ipardgakra vonatkozdan. Azok a
tevékenységek tartoznak ide, amelyek az egyéni kreativitdson, képességeken, valamint
tehetségen alapulnak, és amelyek az egyén tudasanak felhasznaldsaval tudnak értéket és
munkahelyeket Iétrehozni. Amerikaban ugyanugy, mint hazankban Nagy Gergely irdsa alapjan a
szerzdi jogi iparagakat veszik alapul. Kezdve a kiadéi ipartél a mlvészi tevékenységen at a
designig, a divatig, illetve a szoftverkészitésig. Ezek a legmeghatarozdébb terlletek. Mindezt
kiegésziti a kulturalis 4gazat, amelybe mar a kulturalis termelés egésze beletartozik (televiziézas,
filmgyartas, mdvészeti intézmények) (Nagy 2008).

A kreativ osztdly természetesen nem csak a kreativ ipardgakban muikoédik, hiszen a kreativ
munkavégzésnek a kreativ ipardgak csupan egyik lehetséges helyszinét, megnyilvanulasi és
tevékenységi formajat adjak (Sagvari 2008:17). ,,Annyi bizonyos, hogy a kreativ ipardagak elébb
jelentek meg szakpolitikai hivészdként, mint valds tudomanyos diskurzusként, ami kétségkiviil
megneheziti a tisztanlatast” (Sagvari 2008:18). Egyértelm, hogy a kreativ ipardgakba sorolhaté
tevékenységek legnagyobb része komoly szakértelmet és tudas-intenziv munkat igényel, azonban
nehéz egyértelm(ien elklléniteni a kreativ és a tudasintenziv tevékenységeket és az ipardgakat
egymastdl. A kulturdlis és a kreativ ipardg fogalma az elmult években sokdig egymas
szinonimajaként jelent meg, legtébben napjainkban is azonositjdk egymassal a két fogalmat.
El6szor a kulturdlis iparag kifejezés jelent meg, amit a piacosithaté témegkultura kifejezésére
hasznaltak, napjainkban viszont elterjedtsége kezd visszaszorulni. , A leginkabb elfogadott definicio
szerint ezek azok a tevékenységek, amelyek kevésbé piacorientalt, déntden allami fenntartasu
intézményeket, illetve allami tamogatasban részeslilé tevékenységeket takarnak (pl. muzeumok,
kényvtarak stb.)” (Sagvari 2008:18). Meg kell jegyezni, hogy ez egy nagyon leszlikitett jelentést ad
ennek az ipardgnak. Sagvari szerint viszonylag élesen el lehet klldniteni a kulturélis ipart a
kreativtél. Utébbit sokkal inkabb globalisnak, illetve lokalisnak tekinti, mig a kulturalis iparagat
inkdbb csak nemzeti Iéptéklinek.

Az 1980-as évektdl Eurépdban is, de leginkabb Anglidban a kulturalis ipardagaknak egy teljesen (j
felfogdsa szlletett meg, melynek legfontosabb eleme a piac szerepének Ujraértelmezése volt.
Nicholas Garnham, aki kulturpolitikaval és tanacsadéassal is foglalkozé k6zgazdaszként
munkalkodott, ezzel a témaval kapcsolatban igy fogalmazott: , A legtébb ember kulturalis
sziikségleteit és vagyait - torténjék is barmi - a piac biztositja termékek és szolgaltatasok
formajaban. Abban az esetben, ha hatat forditunk az uralkodd kulturélis folyamatoknak, sem
napjaink kultdrajat nem érthetjik meg, sem pedig azokat a kihivasokat és lehetéségeket,
amelyeket ez a politika alkotdi szamara tartogat.” (Garnham 1987:24-25). Garnham mutatta ki
el6szor, hogy az Egyesilt Kirdlysagban a médiaszektor jéval fontosabb volt a fogyasztas,
jelent6ség és a foglalkoztatottak szamat tekintve, mint azok az el6adé- és képzédmdlvészetek,
amelyek kormanyzati tdmogatasban részesllnek. A kultlra fogalmanak és szerepének
Ujragondolasaban nagy szerepe volt Scott Lash és John Urry ,,Economies of Signs and Space” cimu



konyvének is. A kdnyvben a tarsadalmi egyenlétlenségeket vizsgaltdk, azt hogy az egyes
csoportokban hogyan valtozik az id6, a tér, a kultdra, a turizmus, a kérnyezet felfogasa (Sagvari
2005:7).

Az ausztral kormany az 1994-es Kreativ Nemzetrdl (Creative Nation) sz616 nyilatkozataban azokat a
terlileteket veszi a kulturpolitika hatdskoérébe, amelyek a kommunikacids, valamint a mlivészeti
minisztérium fennhatésaga alé tartoztak. Ezek a teriletek: eléadémuvészetek, irodalom, zenekarok
(klasszikus zene), tanc, kortars zene, vizualis mlvészetek, film, televizié, multimédia, radid, épitett
orokség, kulturdlis tulajdon, ,,bennszilétt” kulturdlis 6rokség, és a konyvtarak. A munkdaspart
hatalomra kerilése utan, 1997-ben létrejott a Tony Blair vezette kormanyban az Uj kultdraért,
médidért és sportért felel6s minisztérium (Department of Culture, Media and Sport, DCMS). Ezen
belldl megalakult a kreativ ipardgakkal foglalkozé munkacsoport, a Creative Industries Task Force.
Céljuk az volt, hogy a hivatalos szinten nem létezd ipardgaknak megalkossak a fejlesztési
politikdjukat. Ez a munkacsoport 1998-ban a kreativ iparagakat ugyanugy fogalmazta meg,
ahogyan Nagy Gergely is emlitette, tehat olyan tevékenységeket soroltak ide, melyek alapja az
egyéni kreativitas, képzettség és képességek, és amelyek képesek jélétet és munkahelyet
teremteni a szellemi tulajdon segitségével. A kreativ ipart 13 viszonylag jél elktldnitett szektor
alapjan hataroztdk meg: reklam, hirdetési ipar, film, épitészet, szoftverkészités, interaktiv
~Szabadidds” szoftver (jatékfejlesztés), mlivészeti és antik piac, zene, kézmlvesség, televizid és
radid, dizéjn, eléadémdlivészet, divattervezés, és konyvkiadas. Késébb a film mellé kerlilt még a
vided, és a szoftver mellé a szamitdgépes jatékok terllete is. A kreativ ipardgakkal kapcsolatban
elmondhaté, hogy a legsikeresebb programok az angolszasz orszagokra jellemzdk. Persze ez a
kijelentés csupan egy altaldnositas. Kozullk is az Egyesllt Kiralysag a legkiemelked6bb, 6ket
koveti Ausztralia, Uj-Zéland, az USA bizonyos &llamai és régidi, illetve néhany dél-kelet azsiai
orszag, mint Szingapur vagy Hong Kong (Sagvari 2005:8-11).

John Howkins angol szerzd a szellemi tulajdont, a tudast tartja kiinduldpontnak a kreativ ipar
meghatarozdsakor. Szerinte a szerzdi jogok, a szabadalmak és a védjegyek hatdlya ald tartozé
alkotasok tartoznak bele a kreativ gazdasagba, és ezek hatarozzak meg. 15 tevékenységet sorolt a
kreativ iparba: reklam, épitészet, képzédmdlvészet, iparmlvészet, formatervezés, divat, film, zene,
eléaddémUlivészet, konyv- és lapkiadas, kutatds és fejlesztés, szoftver, jatékok (videdjatékok nélkil),
radidzas és televizidzas és videdjatékok. Ebbe a meghatarozasba beletartoznaka nem kifejezetten
muveészi, vagy esztétikai, illetve szimbolikus értéket eldallité tevékenységek is. ,Howkins 1999-es
adatokon alapuld szamitasai szerint, az altala 15 iparag alapjan meghatarozott kreativ gazdasag
globalis dsszteljesitményébdl a legnagyobb részt a K+F szektor hasitotta ki, majd a kényv- és
lapkiaddstdél nem sokkal lemaradva kévetkezett a szoftveripar” (Sagvari 2005:13). ElkUlonithetjik
egymastodl a tisztan kreativ (gazdasagi) tevékenységeket, illetve a kreativitdson alapulé
tevékenységeket. . Howkins fogalmaban nincs kilénbség koztik. ,Kreativ terméknek azokat a
gazdasagi arukat és szolgaltatasokat tekinthetjlik, amelyek kreativitasbdl szarmaznak, és
gazdasagi értékkel birnak” (Howkins, 2002:10). Richard Caves szerint a kreativ ipardgak olyan
termékeket és szolgaltatdsokat allitanak eld, amelyek valamilyen kulturalis, mlvészi vagy éppen
szbrakoztatd értéket hordoznak magukban. A kreativitasnal fontos megemliteni, hogy maga a
kreativitds 6nalléan nem mérhetd (Sagvari 2005:13-14).

Az UNCTAD (The United Nations Conference on Trade and Development) megallapitasa szerint
azon tevékenységek tartoznak a kreativ iparagba, amelyek ,,gydkere az egyéni kreativitasban,
képzettségben és képességekben rejlik, és amelyek képesek a szellemi tulajdon Iétrehozasan és
felhasznaldsan keresztiil jolétet és munkahelyeket teremteni” (KIP 2010:5). Négy nagy csoportba



sorolja ezeket a tevékenységeket. Az els6 csoport a kulturalis 6rokségeink. Ide tartoznak a
hagyomanyos kulturdlis kifejezési terlletek, a mlvészetek és a kézmlivesség. Szintén ebbe a
kategéridba sorolhaték a kultUrakodzvetité helyek, mint a régészeti emlékek, mizeumok,
konyvtarak és kiallitdsok. A méasodik nagy csoportja a kreativ ipardgaknak a mivészetek.
Megkulldnbozteti az el6addé milvészetet és a vizudlis mlvészetet. Az el6bbibe vehetjik az él6-zenét,
szinhdzat, tancot, operat és a kilonféle eléadasokat. A vizudlis mlvészetekhez sorolja
értelemszerlien a festészetet, szobraszatot, fényképészetet stb. A kdvetkezd nagy kategdria a
média. Itt elkllonilnek egymastdl az audiovizualis tartalmak (film, televizid, radid, egyéb
kozvetitések) és a konyvkiadds és nyomtatott média anyagok (elektronikus és nyomtatott sajtd).
Az utolsé csoport a funkciondlis teriletek. Ezt tovabbi harom alcsoportra bontja az UNCTAD,
Ugymint djmédia (szoftverkészités, videod-jatékok, digitalizalt kreativ tartalmak), kreativ
szolgaltatasok (épitészet, rekldam-és hirdetési ipar, kreativ K+F, kulturalis és pihentetd tartalmak és
szolgaltatdsok) és a tervezés (iparmlvészet, bels6épitészet, grafika, forma-és divattervezés,
ékszer, jatékok (KIP 2010:5).

A WIPO (World Intellectual Property Organisation) annak értelmében hatdrolja el egymastél a négy
agazatcsoportot, hogy a jogi tartalom és a szerz6i joghoz hogyan kapcsolédnak. Ez a négy agazat a
primer szerz@i jogi agazatok, a részlegesen szerzdi jogi dgazatok, a szerzbijog-fiuggd technikai
hattéragazatok, és az egyéb kisegitd agazatok. A primer szerzéi jogi dgazatokba tartozik a sajté és
irodalom; zene, szinmUvek, opera; film és vided; radid és televizié; fotografia; szoftver és adat-
bazis; hirdetés, rekldam, valamint a k6zos jogkezel6 szervezetek. A részlegesen szerzéi jogi
agazatokba sorolja a ruhdazat, textilt és cipdt; ékszereket és érméket; kézmlves arukat; butorokat;
haztartasi eszkozoket, porceldnt és Gveget; tapétat és szényeget; jatékokat és szamitdgépes
jatékokat; épitészetet, mérnoki tervezést, elemzést; mizeumokat, valamint ezek kis- és nagy-
kereskedelmét. A technikai hattér dgazatokhoz tartozik a televizid, radié, videé, CD-és DVD
lejatszd, magnd, jatékkonzolok, szamitégépek, hangszerek, fényképészeti eszk6zok és mozi-
berendezések, fénymasoldk, lres rogzitd eszkdzok, papir, kdlcsdnzés és ezek kis- és
nagykereskedelme. Az utolsé kategdridba, az egyéb kiszolgdlé dgazatokba vehetjik a szerzéi jogi
termékekkel kapcsolatos altaldnos kis- és nagykereskedelmeket és a széllitast, raktarozast,
tavkozlést (KIP 2010:6-7).

Az Eurdpai Bizottsdg 2010-es, a kulturdlis és kreativ ipardgakrél sz616 zold konyve alapjan az olyan
gazdasagi tevékenységeket sorolhatjuk a kulturalis iparba, amelyek olyan termékeket vagy
szolgaltatasokat allitanak el§, melyek hordoznak magukban kulturalis tartalmat is (Szolkai 2011:3).
A kulturdlis iparba sorolhaté ennek alapjan az el6adé- és képzédmdlvészet, kulturalis 6rokség, film,
DVD, vided, TV-radio, vided jatékok, uj média, zene, konyv, és a sajté terlletei is. A kreativ ipar
olyan ,dgazat, amely a kulturat hasznalja alapanyagként (input), és kulturalis dimenzidval bir,
jollehet az altala eléallitott eredmény gyakran funkcionalis. Ide tartozik az épitészet és a dizajn,
amely szélesebb folyamatokba integralja a kreativ elemeket, valamint az olyan dgazatok is, mint a
tervezdgrafika, a divattervezés vagy a reklamszakma” (Eurépai Bizottsag 2010:2). Azokat a
terlileteket, amelyeknek kulturadlis tartalomra van sziikségik a fejl6déshez, kapcsolédé
iparagaknak nevezi. llyenek tipikusan az adathordozdk eléallitdsanak piaca (MP3, CD, DVD,
szamitdgépek), és a turizmus is, hiszen legnagyobb része a kulturalis tartalmak megtekintéséhez,
az élmények megismeréséhez kotddik (Szolkai 2011:3).

Egy kicsit mashogyan csoportositja a kulturalis és kreativ szektort a KEA European Affairs egy
2006-0s tanulménya ,A kultira gazdasdga Eurépaban” cimmel. A tanulmany szerint a kulturalis
iparon belll is meg lehet kilonboztetni az ipari és a nem ipari szektorokat. Azok a tevékenységek,



amelyek egyszeri és nem reprodukalhaté termékeket és szolgaltatasokat hoznak Iétre, azok nem
ipari szektornak mindsilnek. Elsédleges céljuk a helyszini fogyasztas. llyen példaul az el6adé- és
képzémulvészet, a kulturalis 6rokség, a mlUzeum, a konyvtar és a levéltar terllete. Ezzel
ellentétben a kulturalis ipar kulturalis tomegtermékeket allit eld, amelyeket széles kor(
terjesztésre, exportra szan (pl. DVD, film, vided, TV-radio, videé jatékok, Uj média, kényv, zene,
sajtd). Ezeket a kulturalis ipari termékeket a kreativ vallalkozasok sokszor felhasznaljak. ,,A kreativ
iparnak jellemzdje, hogy nem kulturalis végtermékek eldallitasahoz kreativ vagy kulturalis
terméket hasznal fel, ilyen az épitészet, dizajn, divat, reklam” (Szolkai 2011:4). A szakirodalmak
tobbsége egyetért azzal az alapvetéssel, hogy a kreativitds nélkildzhetetlen és |étfontossagu
feltétele az innovaciénak, a kulturdlis értékteremtésnek (Szolkai 2011:3-4).

Rabb Szabolcs a kreativ iparnak 11 kilénb6z6 csoportjat kiilonitette el. Ezek a kdvetkezdk:
épitészet; mlvészeti-és antik piac; TV, radié, média piac; kézmlves ipar, design, foto-és
filmmiUivészet; el6adémlivészetek; divattervezés; szamitdgépipar, virtualis piac; szoftver
szolgaltatasok, webdesign; zene, és véqgll a rekldm ipar (Rabb é.n.:3).

A kreativ ipar termékeinek jellemzéi és az iparag jelentésége

Rabb 6sszegyljtotte a kulturdlis ipar termékeinek jellemzdit is. Megallapitotta, hogy a kulturalis
ipar altal eléallitott termékek altalanosan nézve rovid életliek és azonnal fogyasztjuk 6ket. Magas a
kockazat az el6allitdsukat tekintve, és a kudarc lehetésége is nagy. A helyi és regionalis k6zonség
igényei alapjan fogalmazédik meg a kereslet, de a kinalatnak viszont a globalis versenyben is helyt
kell allnia. Azok a piacok amelyek a kultirahoz kapcsolhatdk, viszonylag instabilak, nehezen lehet
kiszamitani a leendd divathulldmot is és a szezonalitas is erés. A kulturalis iparnak nagyon fontos
tarsadalmi hatdsa van, mert az egyik legfébb kommunikaciés eszkdéz (Rabb é.n.:5).

A kreativitds elengedhetetlen ahhoz, hogy valamilyen kulturdlis értékteremtés szilessen. Ezt
egyértelmden kijelenthetd. , A kulturdlis alapu kreativitds a képzelStehetség, az ujszer
gondolkodas, a megszokott dolgok allandé megkérddjelezésének eredménye, amely ujszerl
Otletek, viziok, termékek formajaban testeslil meg. Az ehhez szlikséges feltételek: személyi
képességek (képzelberd, Ujszerliségre valé hajlam), technikai készség, szakértelem (mlvészi
tehetség), valamint el6segitd, dinamizald tarsadalmi kérnyezet (amely batoritja és értékeli a
kreativitast)” (Szolkai 2011:3).

Az amerikai gazdasagban a munkaer6 30%-a mar a kreativ iparokban dolgozik. Ez magaban
foglalja a teljes K+F-et, a fels6oktatast, az ipari format, épitészetet és a kulturat is. (Tamas 2003).
A kreativ dgazatokban ndvekszik a foglalkoztatds, mig az EU-ban 2006 és 2009 kozott
0sszességében sajnos csokkenés figyelhetd meg. Az Eurdpai Unié 6sszes GDP-jének 2.6%-at a
kreativ ipar teszi ki. Ez meghaladja a kémiai és mlianyag dgazatok GDP mértékét, ami 2.3%.
Magyarorszagon az orszagos helyzet Budapestnek és annak vonzaskorzetének készonhetd, a vidéki
kreativ ipari tevékenységek csak keveset tudnak hozzatenni a GDP ndveléséhez. A WIPO mutatta
ki, hogy 2006-ban Magyarorszagon a kreativ ipar 6,67%-t jelentette a teljes GDP-nek. A
munkavallalé felnétt népesség 7,1%-a a kreativ ipar tertletén dolgozott, ami egész j6
eredménynek szamit (Rabb é.n.:6-7).
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Az 4brabdl is lathatjuk, hogy Budapesten, illetve Pest megyében a legjelentésebb a szerepe a
kreativ osztalynak, az orszag tobbi részén pedig viszonylag kiegyenlitettnek mondhaté a helyzet.
1996-ban a kreativ osztaly 31 szazaléka élt a févarosban, 2001-ben, valamint 2005-ben pedig 29
szazaléka. Pest megyében tovabbi 9, 11 és 12 szazaléka.

3. dbra: Az 6sszes budapesti foglalkoztatott megoszldsa az egyes kategéridkban
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(Forras: Sagvari - Lengyel 2008:70)

A kreativ osztalyon belll négy kategériat kilonboztetlink meg: kreativ vezetdk, kreativ mag,
kreativ szakemberek és egyéb. Budapest szerepe kiemelked6éen magas orszagos szinten. Az dbra
csak a Budapesten él6ket vette bele a mintaba, ha az 6sszes ott dolgozét, illetve az ingazdkat és
az ideiglenesen ott tartézkoddkat is belevette volna, akkor az ardnyok még magasabbak lennének.

Szolkai Zsolt kreativ ipar tAmogatasardl sz616 irdsdban is megjelenik az Europe Innova , Kreativ és
kulturalis iparagak” cim( 2010-es felmérése, amelybdl kideril, hogy az EU27-ben (+Svdjc,
Norvégia és Izland) a kulturdlis iparagakban foglalkoztatottak 6sszlétszama eléri az 5.25 milliét. A
relokdcid, vagyis a termelés dthelyezése kevéshé fenyegeti a kreativ és kulturalis ipart, mint a
tobbi iparagakat. Nagyon nagy eredmény, hogy az EU25 orszagaiban 2001 és 2006 kozott sikerdlt
megkétszerezni a foglalkoztatottak szamat. A jelentésbdl az is egyértelmien kirajzolédik, hogy
ezek a vallalkozasok féleg a févarosokra és a nemzetkdzi nagyvarosokra korlatozédnak, tehat
foldrajzilag rettentéen egyenetlenil helyezkednek el. Mondhatnénk Ugy is, hogy szinte
behozhatatlan félényben vannak a kisvarosokkal, falvakkal szemben. Szamukra még nagyobb
kihivast jelent a kreativ szektor fejlesztése (Szolkai 2011:9).

Azok a termékek mind piacosithaték, eladhaték, amelyek kreativitason alapulnak. Ennek
megalkotdsa igazan nagy hozzaadott értéket teremt. Azok a kreativ és kulturdlis vallalkozasok,
akik efféle tevékenységeket végeznek, nagyban el6segithetik egy varos vagy adott térség
gazdasaganak fejlédését, munkahelyeket is teremtenek mikédésiikkel. Ha szerencséjik van és a
legjobb opciét nézzlk, akkor akar egy térség gazdasaganak motorjava is kinéhetik magukat. Csak
akkor beszélhetiink kreativ és kulturdlis alapu fejlédésrél, ha mindez sikeresen megvaldsul. A
kreativ ipardgakra azonban nem jellemzd, hogy hlzéagazatta valnak kisebb varosokban,
térségekben. Ez leginkdbb a f6- és nagyvarosoknak adatik meg (Szolkai 2011:4).

Ha a kreativ iparagak fejlédni tudnak, az hosszabb tavon hozzajarul mas ipardgak névekedéséhez,
versenyképességuk javuldsahoz is (pl. egy mikodo vallalkozasnal a design fokozott alkalmazasa,
arculat kidolgozasa). , A kreativ ipar fejlédésének hatasai attdl is fliggnek, hogy azok mekkora



kézvetlen hozzaadott értéket termelnek, milyen teriileteken tevékenykednek és mennyire
beagyazottak sajat gazdasagukba” (Szolkai 2011:4).

Ahogyan Tobias Nielsén és Dominic Power irta, ahhoz, hogy a gazdasag fejlédni tudjon, a
kreativitas a poszt-indusztrialis tarsadalmakban elengedhetetlen. Ez a kreativ szektor az atlagosnal
kétszer gyorsabban is képes fejlédni, tehat megallapithatjuk, hogy minél nagyobb ezen szektor
aranya egy varosban vagy régiéban annal gyorsabban névekszik a gazdasaga is a tdgabb
kérnyezetéhez viszonyitva. (Szolkai 2011:4).

,Elménygazdasdgnak is nevezik e jelenséget, amelyben termékek és szolgdltatdsok helyett immar
ellenallhatatlan éiményt kell a fogyasztéknak (varosok és régidk esetében a turistaknak) kinalni,
akik egyre kevésbé a terméket, hanem az ahhoz kapcsolédd elvarasokat, hangulatokat és
éiményigéreteket veszik meg” (Szolkai 2011:4).

Osszegzés

Osszegzésként elmondhatd, hogy a kreativ és kulturdlis ipardgak olyan dinamikus teriiletek,
melyek nagy kockdazati faktorral is rendelkeznek, mert a fogyasztéik izlésének vannak
kiszolgaltatva és ez hatarozza meg fejlédésliket. A kreativ és kulturalis termékek piacara tehat
egyértelmden jellemz6 a fogyaszték motivacidjanak sokasoddsa, amit fragmentalédasnak
neveziink. A kreativ piac pont a fragmentalédasnak készonhetéen a hagyomanyos piaci
megkozelitéssel nem igazan ragadhaté meg. Ha bizonyos termékeket nézlink, akar
kozosségteremtési képességrol is beszélhetlink, hiszen egyes rétegek, csoportok annyira
ragaszkodnak hozzdajuk, hogy ez 6sszekovacsolja az embereket. Lathatjuk, hogy nagyon gyorsan
valtozo feltételekrdl van sz6, amelyekhez folyamatosan alkalmazkodniuk kell a mikro- vagy
kisvallalkozdsoknak. Tdmogatasuk és fejlesztésiik sziikséges, aminek megszervezése egy adott
varos vezetésének a feladata. Annak ellenére, hogy a kreativ ipar méreténél fogva 6nmagdaban
sosem lesz képes egy varos gazdasagi fejlédésének beinditdsahoz, mégis szerencsére egy folyton
novekvlé méretl és jelentdségul szektorrél beszélhetlink (Szolkai 2011:5).
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